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V čom spočíva
príležitosť?



V skratke: Budeš si
zarábať tvorbou videí



3 kroky

1 - Firma ti pošle
produkt domov

2 - Ty natočíš
používateľské video

3 - Dostaneš
zaplatené



Jediná vec, ktorá dnes
funguje v reklame a na

sociálnych sieťach, je video



Click-through rate (CTR)
(koľko % ľudí, ktorí vidí reklamu, na ňu klikne)

1.87% 0.43%
(4,3x viac)

Zdroj: https://biteable.com/blog/video-vs-image/



Cost per click (CPC)
(koľko stojí 1 kliknutie na FB/IG reklamu)

1.19$ 7.11$

Zdroj: https://biteable.com/blog/video-vs-image/

(5,97x viac)



Engagement
(lajky, komentáre, zdieľania)

+610%

Zdroj: https://confect.io/blog/image-vs-video-ads



Video

Obrázok

0,19€

0,51€

Reklama s videom je 2,6x lacnejšia 



2,7x
lepšie



FAKT 1:
Obrázky/fotografie na sociálnych sieťach sú mŕtve a 
to, čo bude trendy v nasledujúcich rokoch je video.



Nie je video ako video



Profi video

Profi herec, 
profi kamera, 
lukratívna poloha, 
super zvuk,
profi strih a efekty,
maskérka...



UGC video

Amatér/zákazník,
natočené na mobil,
nekvalitný obraz/zvuk,
točené v kuchyni
amatérsky strih.



Zdroj: Nielsen.com

Až 92% zákazníkov verí viac UGC
obsahu, než profi reklame

Vzorka 28 000 ľudí (56 krajín sveta)

https://www.nielsen.com/insights/2012/consumer-trust-in-online-social-and-mobile-advertising-grows/


Profi video UGC video

4x
(Shopify)

4x viac ľudí zaujme UGC video, 
než profesionálne spracované video

Profi herec, profi kamera,
lukratívna poloha, super zvuk...

Bežný človek, natočené na mobil,
nekvalitný zvuk, natočené v kuchyni...



User Generated Content

Obsah generovaný používateľmi

Č O  J E  U G C ?

Unboxing

Recenzie

Rutiny

Návody

A iné...

Amatérsky obsah natočený na mobil, v ktorom
bežný človek (neprofesionál) prezentuje nejaký
produkt, jeho použitie, spokojnosť s ním...



Žiaden profi zvuk

Žiadna drahá kamera

Žiaden profi herec

Žiadne dlhé prípravy

Žiadne profi prostredie



29 % 55 % 79 %

UGC má za následok o
29% vyššie webové

konverzie ako kampane
alebo webové stránky

bez UGC.
(Adweek.com)

Spotrebitelia považujú
UGC pri rozhodovaní o

nákupe za 9,8-krát
účinnejší, než obsah od

influencerov alebo firmy.
(Nosto.com)

79% opýtaných ľudí
tvrdí, že UGC výrazne

ovplyvňuje ich nákupné
rozhodnutia.
(Nosto.com)

9,8x

https://www.adweek.com/performance-marketing/why-consumers-share-user-generated-content-infographic/
https://www.nosto.com/blog/report-consumer-marketing-perspectives-on-content-in-the-digital-age/
https://www.nosto.com/blog/report-consumer-marketing-perspectives-on-content-in-the-digital-age/


Profi video UGC video
Kvalitná kamera, super obraz, 

známi herci, profesionálne spracovanie
Amatérske video natočené v kuchyni od
zákazníka, nekvalitný obraz, časté chyby

Profi videá sú mŕtve, 
prichádzajú UGC videá



Príležitosť pre teba...



FAKT 2:
Ak chce byť firma konkurencie-schopná, potrebuje niekoho,
kto jej bude tvoriť UGC videá do reklamy a na sociálne siete. 



Buď medzi prvými, ktorí  na
SK/CZ trhu začnú ponúkať

tvorbu UGC videí...



6-ciferná príležitosť

Ukážka, koľko zarábajú ľudia v zahraničí

vs.
U nás

https://www.fiverr.com/search/gigs?query=ugc%20video&source=top-bar&ref_ctx_id=cbe822c922467ecb7038846deb387df6&search_in=everywhere&search-autocomplete-original-term=ugc%20video
https://www.jaspravim.sk/


Začať vieš ešte dnes

01 02 03

04 05 06

Raz urobíš, peniaze
máš každý mesiac

Sme na začiatku
trendu

Vieš to robiť z
domu

Minimálna
konkurencia

Stačí ti mobil za 200€,
žiadne iné náklady

Veľa peňazí za
málo práce



Príležitosť 2024/2025+



Mýtus 1
Bude to trápne, keď budem rozprávať do videa...



Komfortná zóna



Jediná osoba, ktorá to bude
považovať za trápne, si ty.



Zdroj: InsiderIntelligence.com

Priemerný užívateľ trávi okolo 50
minút denne na TikToku

Za minútu si pozrie priemerne 10-15
videí.

Denne tak priemerný človek vidí 500
až 750 videí / ľudí.

Mesačne vidí 15 000 až 22 500 videí.

https://www.insiderintelligence.com/content/time-spent-on-tiktok


Myslíte, že niekto bude
riešiť vaše video?



Mýtus 2
Musím používať svoj hlas a ja neznášam svoj hlas...



Zdroj: Aktuality.sk

https://www.aktuality.sk/clanok/365618/preco-nam-vlastny-hlas-znie-cudzo/


https://www.jaspravim.sk/sluzby/video-a-audio/komentar-dabing



Mýtus 3
Musím mať najnovší iphone za 1500€...



Zdroj: YouTube
The Real Tech

https://www.youtube.com/watch?v=OAIO6_t1UNo


Mýtus 4
Musím byť pekná a mať charizmu, nemám tvár do reklamy...



90% spotrebiteľov tvrdí, že autentickosť je
dôležitá pri rozhodovaní o tom, ktoré značky
sa im páčia a kde nakupujú (ktorá reklama od

ktorej firmy ich zaujme)

(Nosto.com)

(aká osoba, ako vyzerá, čo má oblečené, či je to muž/žena v tom nehrajú rolu)

https://www.nosto.com/blog/report-consumer-marketing-perspectives-on-content-in-the-digital-age/


Zdroj: YouTube - Honza z Inizia
https://www.youtube.com/watch?v=OfUjN9rcV4E



Autentickosť je kľúč
Štatistiky ukazujú, že čím menej prípravy,

čím menšia profesionalita, tým lepšie.



UGC je preto také dobré, lebo tomu ľudia veria, pôsobí
autenticky. Ak vás začne trápiť hlas, tvár, vyrážka,

pozadie, oblečenie a začnete sa snažiť o dokonalosť,
začnete z UGC už robiť profi video, ktoré stráca dôveru.

Profesionalita, 

bezchybovosť
Dôvera

UGC >>> Profi video >>>



Mýtus 5
Ľudia ma nebudú mať radi, keď budem niekde v reklame...



Reklamy obsahujúce UGC získali o 73 % viac
pozitívnych komentárov na sociálnych

sieťach ako tradičné reklamy

(Junkin Media)



UGC reklamy sú jediné reklamy, ktoré ľudia
majú radi a sami takýto obsah vyhľadávajú...

74 % spotrebiteľov sa pri svojich nákupných
rozhodnutiach spolieha na sociálne médiá.

(SocialMediaToday)

https://www.socialmediatoday.com/marketing/masroor/2015-05-28/social-media-biggest-influencer-buying-decisions


Zdroj: InsiderIntelligence.com

Priemerný užívateľ trávi okolo 50
minút denne na TikToku

Za minútu si pozrie priemerne 10-15
videí.

Denne tak priemerný človek vidí 500
až 750 videí / ľudí.

Mesačne vidí 15 000 až 22 500 videí.

https://www.insiderintelligence.com/content/time-spent-on-tiktok


Komfortná zóna

Všetko je len vo vašej hlave a
všetko sa dá zmeniť tréningom



Strach, tréma, pocit trápnosti

video 1

video 5

video 20

video 100



Než pôjdete ďalej, zamyslíte sa, prečo to
chcete robiť, čo vás motivuje, čo je váš cieľ

Robíte to pre rodinu? Chcete dať výpoveď v práci, ktorá
vás nebaví? Chcete zabezpečiť svoje deti? Chcete

precestovať svet? Chcete nové bývanie?



Plán kurzu:
Typy UGC videí
Ako pripraviť scenár
Aké príslušenstvo potrebujeme
Ako natočiť samotné video + backstage
Ako zostrihať video
Ako pridať hudbu, titulky...
Vytvorenie portfólia
Nájdenie klientov
Zarobenie prvých peňazí


